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Mavi’nin 2023 konsolide gelirleri
26 milyar 293 milyon TL’ye ulasti

Turkiye’nin 6nci jean ve hazir giyim markasi Mavi’nin, enflasyon muhasebesine gore diizenlenmis

1 Subat 2023-31 Ocak 2024 donemini kapsayan yilsonu finansal sonuclarina gore, konsolide gelirleri
bir 6nceki yila gore %25 (enflasyon diizeltmesi 6ncesi %91) artisla 26 milyar 293 milyon TL’ye, net
kar’i ise 1 milyar 757 milyon TL’ye ulasti. Yili 4 milyar 959 milyon TL FAVOK ile tamamlayan sirketin
FAVOK marji %18,9 oldu. Gigli bilango yapisini koruyan Mavi, faaliyetlerinden nakit yaratmayi
surdirerek net nakit pozisyonunu da 3 milyar 662 milyon TL'ye tasidi. Sirket Gg¢linci ¢ceyrek sonundaki
gostergeler 1s18inda bliyime hedefini yil sonu igin %85 listii biiyiime olarak yukari yonli revize
etmisti. TMS 29 enflasyon muhasebesi diizeltmeleri dncesi verilerine gore bu hedef asilarak konsolide
gelirlerinde dnceki yila gore %91 biiyiime elde etti.

Mavi’'nin Turkiye ve uluslararasi pazarlarda, perakende, toptan ve e-ticaretteki blylime trendi 2023
yili boyunca devam etti. Dinyada 37 llkede 471 magaza ve yaklasik 3.500 satis noktasina ulasan
sirketin gelirlerinin %68’i perakende, %22’si toptan satis ve %10’u e-ticaretten geldi.

Surdurulebilir karh blylmesiyle dikkat ceken Mavi, enflasyon muhasebesine gore Tiirkiye’de
perakende satiglarini %31 artirirken, e-ticaret satislarinda ise %25 biiyiime yakaladi. Tiirkiye’de 7 net
magaza acilisi yapan Mavi'nin, magaza metrekaresi %4 biylyerek toplam satis alani 174 bin 500
metrekareye ulasti. Perakende bire bir magaza satislari ise %31 artti. Blylime %17 islem hacmi
artisindan, %12 sepet bliyiimesinden geldi.

Mavi CEO’su Ciineyt Yavuz’dan 2023 yili degerlendirmesi

Mavi CEO’su Ciineyt Yavuz, Mavi'nin gecen bir yildaki performansiyla ilgili su degerlendirmelerde
bulundu:

“Mavi olarak, lider marka sorumluluguyla yil boyunca calisanlarimizin, misterilerimizin, is
ortaklarimizin ve toplumun yani basinda olmayi sirdirirken, bir yandan da gigli finansal sonuglar
ortaya koymak icin ¢ok calistik. Temeli insan ve finansal yénetimi saglam global bir sirket olarak, yili
enflasyon muhasebesine gore diizenlenmis sonuglara gore %25 bliylime ile kapattik. Siirdiiriilebilir
karlh biiylimeye ve uzun vadeli hedeflerimize odaklanmaya devam ederek, degisimi dogru
yonetmenin ve veriye dayali kararlar almanin bugiin her zamankinden daha degerli oldugunu
goriyoruz. Budonemde, esnek tedarik zinciri, dogru planlama, stok ve nakit akisi yénetimiyle saghkl
bilango yapimizi koruyarak sirket karliligimizi siirdiirditk. Mavi’nin bu basarili performansina katkisi
olan tim ekibime, is ortaklarimiza, yatirimcilarimiza ve misterilerimize cok tesekkiir ediyorum.”

“2023’te diinyada 14 milyon jeans sattik”

“Her zamanki gibi en iyi yaptigimiz ise odaklanip, jean’de inovasyon, lifestyle Uriinlerde ise cesit ve
yenilikler sunarak farkli tarzlarara sahip tiiketicilerin begenisine uygun koleksiyonlar hayata gecirdik.
Denim ve non-denim olmak lzere tim Urlin kategorilerinde hem adet hem de deger bazinda biiyiime
yakaladik ve 2023’te onceki yila goére %12 artisla diinyada toplam 14 milyon denim satisi



gerceklestirdik. Kadin, erkek ve jean’de pazar payimizi artirdigimiz ve pazardaki konumumuzu
glclendirdigimiz bir yil gegirdik.

“2023’te 1,3 milyon yeni miisteri kazandik”

En mutlu Mavi misterilerini yaratmak ve hem magaza hem de online’da en iyi aligveris deneyimini
sunabilmek (zere omni-channel uygulamalarimizi gelistirmeyi hiz kesmeden sirdirdik. Alisveris
frekansini ve sepetini bliyiitmenin yan sira potansiyel musteri kitlelerine ulasarak gelistirdigimiz
stratejilerle 6,9 milyonu aktif 9,2 milyon Kartus misterisine ulastik. 5,7 milyon kisinin cep telefonunda
app’imiz var. Yilda 1 milyon yeni misteri kazanma hedefimizin Gzerine ¢ikarak 1,3 milyon yeni
miisteriyle bulustuk. Yeni misterilerimizin %70’inin 35 yas altl, %37’sinin 25 yas altindan gelmesi
genclerle bliylimeye devam ettigimizin en glizel gostergesi oldu. Her yas, beden, giyim ve yasam
stilinden musterimize dokunmayi basardik. Marka is birliklerimizle, giicli iletisim g¢alismalarimiz ve
veriye dayali yontemlerle kisiye 6zel aksiyonlar alarak fark yarattik.

“Tiirkiye’nin en glivenilir markasi* olduk”

“Marka konumlandirmamiz, dogru Urin, dogru fiyat, yliksek kalite ve musteri odakl stratejimizle
paralel olarak, musteri glivenini artirarak "trust brand" konumumuzu pekistirmeyi basardik. 2023
yiinda Tirkiye’nin en giivenilir markasi segilmek en biylk bir mutluluk ve motivasyon
kaynaklarimizdan biri oldu.”

*Future Bright arastirma sirketinin gliven bagi endeksi arastirmasina goére

“Global iklim liderleri arasindaki yerimizi saglamlastirdik”

“insan, Cevre, Toplum ve Denim’i odagina alan All Blue yaklasimimizla sirdirilebilirlik
yolculugumuzda 6nemli yol kat ettik. iklim Degisikligi ve Su Giivenligi raporlarimizla, diinyanin en
blylik cevre raporlama platformu CDP’nin (Carbon Disclosure Project) Global A listesine ¢ift A notuyla
girebilen ilk ve tek Turk hazir giyim sirketi olduk. Strdirilebilir All Blue koleksiyonumuzun ciro
icindeki payini %25’e gikarirken, toplam denim satiglari igindeki All Blue payini da %51’e yikselttik.”
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