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2019 Satis Hacmi

Zorlu Kosullara Ragmen Guglu Performans

Sirketimizin 2019 yilina ait satis hacmi rakamlari gegen yilin ayni dénemiyle karsilastirmali
sekilde asagida sunulmustur.

?;f;;o"r"aﬁ'r:'te Kasa) | 2018 2019 2019/2018 A | 4G18 4G19  4G19/4C18 A
Konsolide 1.315 1.316 %0,1 229 230 %0,8
Ana Kategoriler 1.200 1.207 %0,6 198 203 %2,4
Turkiye 650 662 %1,8 120 126 %4,9
Ana Kategoriler 536 554 %3,2 90 99 %9,7
Uluslararasi 664 654 -%1,5 108 104 -%3,6

Konsolide Satis Hacmi

2019 yilinda, konsolide satis hacmi, ‘hafif dislis’ yénindeki beklentimizin (zerinde
gercekleserek %0,1 artigla 1.316 milyon Unite kasa oldu. Ana kategorilerdeki buyime ise
gecen yila gére %0,6 artti (Ana kategoriler, bu bilgi notu boyunca CCI'in dagitimi yapilan
CGay haricindeki kategorilerini ifade etmektedir). Pakistan’daki yavaglama ve Turkmenistan’da
uretimin durmasina ragmen, satis hacmimiz Kazakistan, Turkiye ve Azerbaycan
operasyonlarimizin katkisiyla bluyumeye devam etti. Tirkmenistan hari¢ olarak bakildiginda,
konsolide ana kategoriler satis hacmi 2019 yilinda %1,4 oraninda artti. Gazl icecekler
kategorisi (%0,3 artig) ve gazsiz icecekler kategorisi (%5,1 artig) 2019 yilindaki bayumenin
temel etkenleri olurken, su ve ¢ay kategorilerindeki kiigilme sirasiyla %0,1 ve %4,9 olarak
gerceklesti. Buzlu gay segmenti satildigi butun pazarlarda buyume kaydederken, gazli
icecekler kategorisi Pakistan, Urdiin ve Tirkmenistan haricindeki tim pazarlarimizda artis
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gosterdi. 2018 yilinda %49 olan Turkiye operasyonunun toplam satis hacmi igerisindeki payi,
2019 yilinda %50 olarak gergeklesti.

4C19°da, konsolide satis hacmi, %0,8 artigla 230 milyon Unite kasa oldu. Gazh icecekler
kategorisi %4,9 ve gazsiz icecekler kategorisi %14,5 artis kaydederken, su ve cay
kategorilerindeki azalma sirasiyla %13,0 ve %9,2 olarak gerceklesti. Ayni donemde, ana
kategorilerin satis hacmindeki biylime %2,4 oldu.

Turkiye

2019 yilinda, Turkiye operasyonunun satis hacmi %1,8 buyume kaydederken, toplam satig
hacmi 662 milyon Unite kasa oldu. Ayni dénemde cay ve meyve suyu haricinde tum
kategoriler buyime kaydederken, ana kategorilerdeki buyume %3,2 oldu.

Gazli icecekler kategorisi 2018 yilinda %5,7 buyumenin ardindan 2019 yilinda %3,8 artarak
en yuksek satis hacmi seviyesine ulasti. 2018 yilinda %23 olan kiglk paketlerin gazli
icecekler kategorisi icerisindeki payi artis trendini koruyarak 2019 yilinda %25’e ulasti.
Satilan paket sayisi ise %9 artisla hacim buyUimesinin Uzerinde gergeklesti. 2019 yilindaki
blyime temel olarak yeni musteriler ile birlikte biylimeye devam eden yerinde tiketim
kanalinin etkisiyle gergeklesti. Sogutucu yerlestirmeleri, devam eden medya yatirimlari ve
basarili pazar uygulamalari da hacim bulylmesini destekledi. Sekersiz/Diagik kalorili
segment %5,9 buyume kaydederken, Sekersiz/Dugtk Kkalorili segmentin gazh icecekler
icerisindeki payl artmaya devam etti. 2018 yilinda %20 blyimenin ardindan 2019'da %11,5
blylyen buzlu ¢ayin katkisi ile gazsiz icecekler kategorisi 2019°'da %3,1 artis gosterdi. Su
kategorisi ise 2019 yilinda kiglk paketlerin toplam satis icerisindeki artan payinin katkisiyla
%1,6 artti. Cay kategorisinin hacmi ise ayni dénemde %5 azald.

4C19’da, olumlu hava kosullarinin katkisi ile satis hacmi %4,9 artisla 126 milyon Unite kasa
oldu. Ana kategorilerin hacim yillik bazda %9,7 artti. Gazl igecekler kategorisi %15,8
blylime kaydederken, Sekersiz/Dusik kalorili segment blyimesi %31,1 oldu. Gazsiz
icecekler kategorisindeki hacim artisi 4C19da %12,9 oldu. Buzlu Cay %49,9 artis ile
blylimeye en blylk katkiyi yaparken, Su ve Cay kategorileri sirasiyla %7,2 ve %9,4
oraninda kuguldu.

Uluslararasi

2019 yihinda, uluslararasi operasyonlarin satis hacmi basta Pakistan’daki satiglarin
yavaslamasi ve Turkmenistan’da devam eden Uretim durmasindan kaynakh %1,5 azalarak
654 milyon Unite kasa oldu.

Pakistan satis hacmi, 2018 yilindaki %7,3 buyimenin ardindan 2019'da %?7,8 daraldi. Zayif
makroekonomik kosullar ve zorlu rekabet ortami yil boyunca satis performansini olumsuz
etkiledi. Gazli icecekler kategorisi 2019 yilinda %7,4 daralarak sektordeki genel dislsi
yansittl. ‘Cola-Cola’ markasi yuksek marka sevgisi ile kategori genelinden daha iyi
performans gdsterirken, portfdyimuzdeki tim gazli icecek markalari digsmeye devam etti.

Orta Dogu operasyonlarimizda, satis hacmi %1,7 daraldi. Irak satis hacmi %3,7 blylyen
gazli igecekler kategorisinin katkisi ile 2019 yilinda %0,8 artarken, su kategorisi %7,4
daraldi.
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Orta Asya satis hacmi %9,0 artarken, Tuirkmenistan haricindeki tUm operasyonlarimiz gift
haneli buyime kaydetti. Kazakistan tum kategorilerde pazar pay! kazanirken satis hacmi
%13,9 artti. Basarih tiuketici aktivasyonlari, sogutucu yerlestirmeleri ve etkili pazar
uygulamalari 2019 yili boyunca buyimeyi destekledi. Azerbaycan %20,5 biyurken, ‘Coca-
Cola’ markasi %34 blyume kaydetti. Devam eden konvertibilite sorunun yol actigi tretimde
yasanan aksamalardan dolay1 2019 yili basinda Uretimi duran Turkmenistan’in satis hacmine
onemli bir katkisi olmadi. Turkmenistan hari¢, Orta Asya satis hacmi %14,4 artti.

4C19’da, uluslararasi operasyonlarin satis hacmi gegen yilin ayni dénemine kiyasla %3,6
oraninda daralarak 104 milyon Unite kasa olarak gerceklesti.

Pakistan operasyonumuzun satis hacmi, sektérde devam eden yavaglama, Uglnclu c¢eyrekte
yapmis oldugumuz fiyat artislari ve yil sonunda stok seviyelerinin eritiimesi sebebiyle
4C19'da %15,2 daraldi.

Orta Dogu operasyonlarimizin satis hacmi %3,3 azaldi. Irak’'taki siyasi huzursuzluk satis
hacmi performansina yansidi ve hacim %4,8 dustl. Ancak, Gazl icecekler kategorisi %5,7
blydu. Urdiin yeni sogutucu yerlestirmelerinin katkisi ile %7,3 blyime kaydetti.

Orta Asya operasyonlarimizin satis hacmi Kazakistan, Azerbaycan ve Tacikistan’daki gift
haneli buyimenin katkisi ile %11,1 artti. 4C18'de %6,7 buyuyen Kazakistan satis hacmi, bu
yihin ayni déneminde %16,2 artti. Yeni Yil tlketici promosyonlari ve basarili tuketici
aktiviteleri bolgede buylimeye katki saglayan ana unsurlar oldu.

Yukaridaki agiklamalarimizin Sermaye Piyasasi Kurulu’'nun 11-15.1 sayili Tebligi'nde yer alan esaslara uygun
oldugunu, bu konuda/konularda tarafimiza ulasan bilgileri tam olarak yansittigini; bilgilerin defter, kayit ve
belgelerimize uygun oldugunu, konuyla ilgili bilgileri tam ve dogru olarak elde etmek igin gerekli tim ¢abalari
gOsterdigimizi ve yapilan bu agiklamalardan sorumlu oldugumuzu beyan ederiz.
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